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Uzytkownik odwiedzit Twojq strone i
odszedl — remarketing wyjasnia, co
dzieje sie potem
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Ktos trafit na Twojg strone, obejrzat oferte i zamknat karte. Za godzine widzi
Twoja reklame na portalu informacyjnym albo w mediach spotecznosciowych.
To nie przypadek i nie magia — to remarketing. Ponizej ttumaczymy, jak dziata
ten mechanizm i jak sprawdzi¢, czy Twoja firma jest gotowa, zeby z niego

skorzystac.

Mechanizm sledzenia — co sie dzieje od momentu wejscia
na strone

Gdy uzytkownik wchodzi na Twoja strone, przegladarka zapisuje mate pliki tekstowe zwane
ciasteczkami. Jednoczesnie fragment kodu — nazywany pikselem albo tagiem
remarketingowym — wysyta informacje do platformy reklamowej: ten uzytkownik byt tutaj.
Od tej chwili ten konkretny odwiedzajacy trafia do listy odbiorcow, ktdérg mozesz pdzniej
wskazac jako cel kampanii. Nie znasz jego imienia ani adresu e-mail — wiesz tylko, ze byt na

Twojej stronie i co ogladat.

Platformy takie jak Google czy Meta gromadza te dane i f3cza je z profilami reklamowymi
uzytkownikéw. Gdy ta sama osoba przeglada pozniej serwis partnerski Google Display
Network, YouTube, Facebooka albo Instagrama, system sprawdza, czy nalezy do Twojej listy
odbiorcow. Jesdli tak — wyswietla jej Twoja reklame. Caty proces dziata automatycznie, bez

recznego dobierania odbiorcow przy kazdej emis;ji.

Audyt gotowosci — sprawdz, czy Twoja firma moze
skutecznie uruchomic remarketing

Zanim zaczniesz wydawac¢ budzet na ponowne docieranie do odwiedzajacych, warto ocenic,
czy masz ku temu solidne podstawy. Ponizsza lista pozwala to zrobi¢ samodzielnie. Kazde

pytanie ma jedng odpowiedz: tak albo nie.



v'Na stronie jest zainstalowany tag remarketingowy (piksel Google Ads lub piksel

Meta) i zbiera dane od co najmniej 30 dni.

v'Strona generuje co najmniej 100 unikalnych odwiedzin miesiecznie — ponizej tego

progu listy odbiorcoéw sg za mate, by reklamy wyswietlaty sie regularnie.

v Polityka prywatnosci informuje uzytkownikdédw o stosowaniu plikéw cookie do celéw

reklamowych i jest zgodna z RODO.

v'Na stronie dziata mechanizm zgody na cookies (baner z mozliwoscig odmowy) —

bez niego dane zbierane sg niekompletnie, a kampania moze naruszac przepisy.

v'Wiesz, ktére podstrony sa dla Ciebie najwazniejsze — np. strona produktu, koszyk,

formularz kontaktowy — i chcesz kierowac reklamy do osob, ktére je odwiedzity.

v'Masz przygotowane lub mozesz szybko przygotowac rézne wersje kreacji

reklamowej (grafika, tekst, format wideo), bo jedna wersja reklamy szybko sie zuzywa.

v Twoja strona ma jasne wezwanie do dziatania i oferta jest aktualna — reklama

sprowadza uzytkownika z powrotem, ale to strona musi domkna¢ konwersje.

vMasz ustawiong konwersje w Google Ads lub Meta — bez tego nie wiesz, ile 0sdb,
ktore zobaczyty reklame ponownie, faktycznie dokonato zakupu lub wystato

zapytanie.

v'Wiesz, jak dtugo chcesz wyswietlac reklamy po wizycie — 7, 14 czy 30 dni — i
rozumiesz, ze zbyt dtugie okno moze irytowac uzytkownikdéw zamiast ich

przekonywac.

Co zrobic¢ z odpowiedziami nie — i ktore sa pilne Brak taga remarketingowego i
brak mechanizmu zgody na cookies to blokery — bez nich kampania nie powinna
rusza¢. Brak konwersji to btad kosztowny: wydajesz pienigdze i nie wiesz, co
przynosza. Zbyt maty ruch to sygnat, ze najpierw warto zadba¢ o pozyskiwanie
odwiedzajacych — remarketing dziata dobrze jako drugi etap lejka, nie jako jedyny
kanat. Braki w kreacjach i niejasne wezwania do dziatania na stronie obnizajg

skutecznos¢, ale kampanie mozna uruchomic¢ i korygowac w trakcie.

I Kiedy remarketing rzeczywiscie ma sens

Remarketing nie jest rozwigzaniem dla kazdego i na kazdym etapie. Dziata najlepiej wtedy,
gdy uzytkownik juz wykazat zainteresowanie — byt na stronie, spedzit tam czas, obejrzat

konkretny produkt albo dotart do formularza, ale go nie wypetnit. W takim przypadku



ponowne wyswietlenie reklamy przypomina o ofercie osobie, ktora i tak rozwazata zakup. To
zupetnie inna sytuacja niz wyswietlanie reklam zimnej grupie, ktéra nigdy nie styszata o

Twojej firmie.

Warto tez oddzielic remarketing w sieci reklamowej od retargetingu w mediach
spotecznosciowych. W pierwszym przypadku reklamy pojawiajg sie na stronach partnerskich
Google — portalach, blogach, serwisach informacyjnych. W drugim — na Facebooku,
Instagramie czy LinkedInie. Mechanizm jest podobny, ale kreacje, formaty i oczekiwania
uzytkownikow réznig sie na tyle, ze obie Sciezki wymagaja osobnych materiatéw
reklamowych. Dane, jakie zbiera Google i jak przektadajg sie na targetowanie, to osobne

zagadnienie z wkasnym omowieniem.

Z praktyki (dane uproszczone)

Sklep z wyposazeniem biurowym odnotowywat ok. 2 000 sesji miesiecznie i
wspotczynnik konwersji na poziomie 1,2%. UruchomiliSmy kampanie remarketingowa
skierowang wytacznie do osob, ktore trafity na strony kategorii i nie ztozyly
zamoOwienia — lista liczyta ok. 800 uzytkownikéw w oknie 14 dni. Reklamy kierowaty z
powrotem na te same kategorie z komunikatem nawigzujagcym do wczesniejszego
przegladania. Po 6 tygodniach wspotczynnik konwersji w tej grupie byt wyraznie
wyzszy niz w ruchu zimnym — cho¢ nie da sie wykluczy¢, ze czes¢ tych oséb i tak
wrocitaby bez reklamy. Dlatego traktujemy ten wynik jako wskazowke, nie pewnik.
Warto tez wiedzie¢, ze temat tresci i widocznosci w Google — w tym to, jak algorytm
ocenia strony pod katem jakosci — opisuje m.in. materiat dostepny pod adresem
migracja-seo.theglensecret.com/tresci-generowane-przez-ai-a-seo-co-google-

widzi-a-czego-nie.

I Najczestsze pytania

1. Czy uzytkownik moze zablokowac remarketing?

Tak. Uzytkownik moze odrzuci¢ cookies reklamowe w bannerze zgody, skorzysta¢ z opcji Moje
centrum reklam w Google albo wytgczy¢ Sledzenie miedzy stronami w ustawieniach przegladarki.
W praktyce czes¢ odbiorcow jest nieosiggalna ta drogg — to normalne i nie psuje kampanii,

zmniejsza jedynie zasieg listy.

2. Jak dtugo powinienem wyswietla¢ reklamy po wizycie na stronie?

Zalezy od dtugosci cyklu decyzyjnego w Twojej branzy. Przy zakupach impulsowych 7 dni zwykle
wystarcza. Przy drozszych ustugach czy sprzecie — 30 dni jest rozsagdnym oknem. Dtuzej niz 60 dni
rzadko ma uzasadnienie: uzytkownik albo juz kupit, albo zdecydowat, ze nie kupuje. Wyswietlanie

reklam przez kilka miesiecy po wizycie czesciej irytuje niz przekonuje.


https://migracja-seo.theglensecret.com/tresci-generowane-przez-ai-a-seo-co-google-widzi-a-czego-nie
https://migracja-seo.theglensecret.com/tresci-generowane-przez-ai-a-seo-co-google-widzi-a-czego-nie

3. Czy remarketing zastepuje inne formy reklamy?

Nie zastepuje — uzupetnia. Remarketing dziata na osoby, ktére juz znajag Twojg marke. Zeby te
osoby w ogole trafity na strone, potrzebujesz innych kanatéw: kampanii zasiegowych, SEO, reklam
w wyszukiwarce. Jak skonfigurowa¢ kampanie lokalng Google Ads od podstaw to osobne

zagadnienie z wkasnym omowieniem. Remarketing jest drugim krokiem, nie pierwszym.

Podsumowanie

Remarketing to mechanizm ponownego kontaktu z osobami, ktére juz odwiedzity Twoja
strone — oparty na plikach cookie i tagach remarketingowych, dziatajgcy automatycznie w
sieci reklamowej i mediach spotecznosciowych. Skutecznos¢ zalezy od jakosci listy
odbiorcow, aktualnosci oferty i tego, czy strona rzeczywiscie domyka konwersje. Pierwszy
krok: sprawdz, czy masz zainstalowany tag i czy zbiera dane od co najmniej miesigca. Jesli nie

— to jest migjsce, od ktorego zaczaé, zanim ruszysz z jakimkolwiek budzetem.

Chcesz wiedzie¢, czy Twoja strona jest gotowa na remarketing?

Sprawdzamy konfiguracje taga, ustawienia konwersji i strukture kampanii — i méwimy wprost,

co blokuje skutecznos¢.: Uméw bezptatna konsultacje

Transparentnosc tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespot Boostwave. Informacje publikujemy
zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. weryfikacja tresci Al 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al
Act). - https://boostwave.pl/
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