
מודעות ב-Google AI Mode שונות מהותית מפרסום ברשת החיפוש של גוגל, לא רק במיקום המודעה אלא גם בכוונת
המשתמש, בשליטה של המפרסם ובאופן שבו מודדים הצלחה. אם בחיפוש הקלאסי המשתמש מקליד ביטוי ברור כמו
"רואה חשבון בחיפה" ורואה מודעות טקסט ותוצאות אורגניות, ב-AI Mode התשובה מגיעה כמענה שיחתי ומרוכז,
ולעיתים המודעה משתלבת בתוך ההקשר ולא רק מעליו. לכן ההחלטה איפה להשקיע תקציב לא צריכה להיות טכנית,

אלא אסטרטגית, לפי סוג העסק, רמת הבשלות של הלקוח והיכולת שלכם לנהל מדידה חכמה.

מה באמת משתנה בין מודעות ב-Google AI Mode לבין פרסום ברשת
החיפוש של גוגל

ברשת החיפוש הקלאסית המבנה מוכר: הגולש מקליד שאילתה, האלגוריתם מדרג מודעות ותוצאות, והמפרסם מתחרה
על קליק באמצעות ציון איכות, הצעת מחיר ורלוונטיות. זה מודל ותיק, מדיד יחסית, והוא עדיין הבסיס של קידום ממומן

בגוגל עבור רוב העסקים בישראל.

ב-AI Mode, וגם במסגרות כמו מודעות בסקירות AI של גוגל, החוויה שונה. המשתמש לא תמיד מחפש מילה אחת, אלא
שואל שאלה מלאה, משווה, מבקש המלצה, או ממשיך שיחה. המשמעות היא שהמודעה צריכה להתאים להקשר רחב
יותר. היא פחות "מודעת טקסט על מילת מפתח", ויותר נוכחות מסחרית בתוך תשובה שנבנתה דינמית. זה קרוב יותר

לקטגוריה של פרסום ממומן במנועי בינה מלאכותית מאשר לחיפוש קלאסי.

מבחינת המפרסם, ההבדל הקריטי הוא שליטה מול פרשנות. בחיפוש רגיל אפשר לבנות קבוצות מודעות סביב ביטויים
ספציפיים, להפעיל מילות שלילה, לכתוב מודעות מדויקות ולכוון לדף נחיתה אחד. ב-AI Mode חלק גדול מהפרשנות עובר
למנוע, ולכן צריך לבנות חשבון חזק יותר ברמת האיתותים: velolinx.co.il פיד איכותי, אתר ברור, דפי שירות ממוקדים, תוכן

אמין ומדידה תקינה.

מתי פרסום ברשת החיפוש של גוגל עדיין מנצח
פרסום ברשת החיפוש של גוגל נשאר חזק במיוחד כשיש כוונת רכישה מיידית. עורך דין תאונות, אינסטלטור בתל אביב,
הדברה בחולון, רופא שיניים חירום, או "כמה עולה ביטוח עסק" הם חיפושים שבהם המשתמש רוצה פתרון עכשיו. כאן

ניהול קמפיינים בגוגל אדס נותן שליטה חדה יותר, ולעיתים גם יחס המרה טוב יותר.

בענפים תחרותיים בישראל, עלות לקליק יכולה לנוע מכמה שקלים בקטגוריות מקומיות ועד עשרות שקלים בשירותים
משפטיים, ביטוח ופיננסים. לכן כששואלים כמה עולה פרסום בגוגל, התשובה האמיתית תלויה לא רק בקליק אלא
באיכות הליד ובשיעור הסגירה. משרד שמביא לידים ב-120 ש"ח אבל סוגר לקוחות בשווי 6,000 ש"ח נמצא במקום טוב

יותר מעסק שמביא לידים ב-45 ש"ח שלא נסגרים.

גם לעסקים עם קטלוג מוצרים ברור יש יתרון בחיפוש, במיוחד בשילוב פרסום בגוגל שופינג. חנות שמוכרת כיסאות
גיימינג, ציוד למטבח או חלפים לרכב נהנית ממודעות שמציגות מחיר, תמונה וזמינות. זה פורמט שמקצר דרך אל

ההחלטה, והוא עדיין יעיל מאוד כאשר המשתמש יודע מה הוא מחפש.

עסק קטן שרוצה שליטה הדוקה על תקציב פרסום לעסק קטן ימצא בחיפוש מערכת שקל יותר לייצב בה ביצועים. אפשר
להתחיל מאזור גיאוגרפי מצומצם, שעות פעילות מדויקות ושאילתות מסחריות בלבד. במקרים רבים זו נקודת כניסה

חכמה יותר מאשר לנסות לרוץ מהר מדי למסכים ניסיוניים.

איפה מודעות ב-Google AI Mode יכולות לייצר יתרון תחרותי
היתרון של מודעות ב-Google AI Mode מתגלה בעיקר בשלבי השוואה, מחקר והתלבטות. משתמש ששואל קידום ממומן
לעסקים "איזה מערכת CRM מתאימה לעסק קטן עם צוות מכירות של 5 אנשים" או "מה עדיף, שתלים ביום אחד או טיפול
הדרגתי" נמצא במקום שבו תשובה מורכבת משפיעה על הבחירה. אם המותג שלכם נוכח נכון בתוך ההקשר הזה, אתם

לא רק קונים קליק, אתם משתלבים בתהליך קבלת ההחלטה.

https://velolinx.co.il/paid-advertising/
http://www.thefreedictionary.com/%D7%A7%D7%99%D7%93%D7%95%D7%9D%20%D7%9E%D7%9E%D7%95%D7%9E%D7%9F%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D
http://www.thefreedictionary.com/%D7%A7%D7%99%D7%93%D7%95%D7%9D%20%D7%9E%D7%9E%D7%95%D7%9E%D7%9F%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D


זה משמעותי במיוחד בעסקים עם מחזור מכירה ארוך, מוצר מורכב או צורך בחינוך שוק. חברות B2B, קליניקות פרימיום,
שירותי ייעוץ, סוכנויות תוכנה ועסקים עם הצעת ערך לא טריוויאלית יכולים ליהנות מנוכחות בממשקים שיחתיים. כאן
הקליק עצמו הוא לא תמיד המדד היחיד. לפעמים הערך הוא בחשיפה למותג בזמן שבו הלקוח שואל את השאלות

הנכונות.

במילים פשוטות, חיפוש קלאסי קוטף ביקוש קיים. AI Mode יכול להשפיע על האופן שבו הביקוש מתעצב. לכן עסקים
שמסתמכים רק על חיפוש רגיל עלולים להישאר מאחור אם המתחרים יצליחו לתפוס נוכחות בשלב החשיבה.

השלכות על ניהול קמפיינים PPC, קריאייטיב ומדידה
המעבר מסביבת חיפוש קלאסית לסביבת תשובות שיחתיות משנה גם את העבודה היומיומית של מנהל הקמפיינים.
ניהול קמפיינים PPC כבר לא מסתכם בבחירת מילות מפתח ובכתיבת מודעות. הוא דורש חיבור חזק יותר בין מדיה, אתר,

דאטה וקריאייטיב. מי שממשיך לעבוד כאילו כל הערך נמצא בכותרת המודעה מפספס את התמונה.

בעולמות של ניהול קמפיינים ממומנים לעסקים, אני רואה שלושה הבדלים תפעוליים בולטים:

צריך דפי נחיתה מדויקים יותר, עם תשובות ברורות, מחירים או טווחי מחיר, שאלות נפוצות, הוכחות ואמון.

מדידה חייבת להיות עמוקה יותר, כולל ייבוא המרות איכותיות, חיבור CRM וחישוב עלות לליד לפי מקור ומילת
חיפוש.

המסר השיווקי צריך לענות על שאלות אמיתיות של לקוחות, לא רק להכריז "אנחנו הכי טובים".

גם עיצוב מודעות לקמפיינים ממומנים נכנס כאן חזק יותר לתמונה. כאשר הפלטפורמות עוברות לעבוד עם נכסים
אוטומטיים, תמונות, כותרות ותיאורים, מי שיש לו מסרים מסודרים, שפה ברורה וקריאייטיב מותאם, נהנה מיתרון. זה

תקף גם בחיפוש וגם בפלטפורמות אחרות כמו קידום ממומן בפייסבוק או פרסום באינסטגרם לעסקים.

היבט נוסף הוא מדידת איכות. עסקים רבים מסתכלים רק על CPL, כלומר עלות לליד, אך שוכחים לבדוק החזר על הוצאות
פרסום. אם ליד מחיפוש עולה 90 ש"ח וליד מ-AI Mode עולה 130 ש"ח, זה לא אומר שהחיפוש טוב יותר. אם הלידים

היקרים יותר מגיעים בשלים יותר וסוגרים בשיעור כפול, התמונה מתהפכת.

השוואה אסטרטגית לפי כוונת משתמש, שליטה ועלות
הטבלה הבאה מסכמת את ההבדלים המרכזיים מזווית של מקבל החלטות בעסק.

פרמטר רשת החיפוש של גוגל Google AI Mode שלב במשפך ביקוש קיים, חיפוש ישיר לפתרון מחקר, השוואה, שאלה
מורכבת, המשך שיחה רמת שליטה גבוהה יחסית, לפי מילות מפתח, מודעות ודפי נחיתה נמוכה יותר ברמת ההקשר,

תלויה בפרשנות המנוע מסר שיווקי ישיר, ממוקד הצעה או שירות מסר שעונה על שאלה ויוצר אמון תוך כדי תהליך מדידה
ברורה יחסית, במיוחד בלידים ושיחות עדיין מתפתחת, דורשת ניתוח איכותי והצלבת נתונים התאמה לעסק קטן מעולה

כאשר התקציב מוגבל ויש ביקוש ברור מתאים יותר כניסוי מבוקר או כהרחבה לאחר בסיס יציב

איך בונים חלוקת תקציב חכמה בין חיפוש, AI ופלטפורמות נוספות
רוב העסקים לא צריכים לבחור ערוץ אחד ולוותר על האחר. הם צריכים רצף. לעסק שירותי מקומי עם תקציב של 6,000
עד 15,000 ש"ח בחודש, הייתי בונה בדרך כלל שכבה ראשונה של חיפוש עם מונחים מסחריים, שכבה שנייה של
רימרקטינג בגוגל, ורק אחר כך ניסוי מבוקר בפורמטים חדשים. בעסקי איקומרס או B2B מורכב, הייתי בוחן מוקדם יותר

גם מודעות בסקירות AI של גוגל אם יש לכך זמינות ותשתית מתאימה.

מי שמנהל גם ניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם צריך להסתכל על המפה המלאה. משתמשים רבים לא קונים
בפעם הראשונה שהם רואים עסק. הם פוגשים מודעה בחיפוש, אחר כך רואים פרסום בסטורי באינסטגרם, ובהמשך
סוגרים דרך מודעות פייסבוק שמובילות לוואטסאפ או דרך טופס מהיר. זו הסיבה שתקציב מדיה לא נבחן ערוץ מול ערוץ,

אלא מערכת מול מערכת.



דוגמה טיפוסית מהשוק הישראלי: מרפאה אסתטית בתל אביב יכולה להפעיל חיפוש על ביטויים כמו "הזרקת חומצה
היאלורונית מחיר", במקביל קמפיין לידים בפייסבוק לקהל קר, ובהמשך פרסום ממומן ברילס עם המלצות מטופלות.
החיפוש יביא ביקוש חם, הרילס ייצרו אמון, והרימרקטינג יחזיר מתלבטות. באותה לוגיקה, סוכנות רכב יכולה לשלב

חיפוש, וידאו קצר, ופרסום בפייסבוק לעסקים עם חיבור לוואטסאפ.

מי ששואל כמה עולה פרסום בפייסבוק או כמה עולה פרסום באינסטגרם צריך להבין שהעלות משתנה מאוד לפי ענף,
איכות הקריאייטיב, קהל היעד ועונתיות. לכן השאלה הנכונה היא לא "איפה יותר זול", אלא "איפה אני מייצר לקוח רווחי".
לפעמים קידום ממומן באינסטגרם יביא עלות צפייה נמוכה אבל מעט פניות, בעוד קידום ממומן בגוגל יביא פחות תנועה

ויותר עסקאות.

הקשר בין פרסום במנועי AI לערוצי מטא ואיך לנצל אותו
לא מעט מנהלים מתייחסים לפרסום ב-ChatGPT לעסקים, פרסום ב-Microsoft Copilot או למנועים דומים כאל איום על
גוגל. בפועל, עבור מפרסם ישראלי, זה בעיקר איתות לשינוי התנהגות משתמשים. אנשים מתחילים לשאול שאלות בצורה

שיחתית בכל מקום, ולכן גם הקמפיינים במטא צריכים להשתנות.

אם בעבר תמונה עם כותרת קצרה הספיקה, היום צריך קריאייטיב שמרגיש כמו תשובה לשאלה. כאן נכנסת הפקת
סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם, במיוחד כאשר רוצים להסביר מוצר מורכב או ליצור בידול. סרטון קצר שעונה על
"למי זה מתאים", "כמה זה עולה" ו"מה קורה אחרי שממלאים פרטים" משפר את האיכות של התנועה גם בפייסבוק וגם

באינסטגרם.

בפועל, עסקים שמנהלים במקביל קידום ממומן בפייסבוק, קידום ממומן באינסטגרם וחיפוש בגוגל, נהנים מיתרון כשכל
הערוצים מדברים באותה שפה. אותו מסר, אותם חסמים, אותה הצעת ערך. אחרת נוצרת חוויה מפוזרת שבה החיפוש

מבטיח דבר אחד והסושיאל מציג משהו אחר.

מגדירים מהו ליד איכותי באמת, שיחה של מעל 90 שניות, טופס מלא או פנייה עם אזור שירות מתאים.1. 

מחלקים מסרים לפי שלב, חיפוש לכוונת רכישה, סושיאל ליצירת ביקוש והוכחה, רימרקטינג להחזרת2. 
מתלבטים.

בודקים אחת לחודש לא רק CPL אלא גם יחס סגירה, הכנסה ממוצעת לעסקה והחזר על הוצאות פרסום.3. 

טעויות נפוצות שגורמות לעסקים לפרש לא נכון את הביצועים
הטעות הראשונה היא לצפות ממודעות ב-AI Mode להתנהג כמו חיפוש רגיל. הן לא. לא כל חשיפה תתורגם מיד לקליק,
ולא כל קליק ייראה זול. מי שבוחן פורמט חדש לפי אותם מדדים של קמפיין מותג בחיפוש, עלול לכבות מנוע צמיחה

מוקדם מדי.

הטעות השנייה היא ניהול קמפיינים ממומנים בלי תשתית. אין מעקב שיחות, אין CRM, אין תיוג מקורות, ואין הפרדה בין
ליד טוב לליד חלש. במצב כזה כל הדיון על ערוצים הוא כמעט תיאורטי. קודם מתקנים מדידה, אחר כך משווים.

הטעות השלישית היא בניית מסר גנרי מדי. עסקים רבים משקיעים הרבה במדיה ומעט מדי בהצעה. משפטים כמו
"שירות מקצועי ואמין" לא מייצרים יתרון בשום פלטפורמה. לעומת זאת, הצעה ברורה כמו "בדיקת התאמה תוך 15

דקות", "משלוח מהיר עד 48 שעות", או "התחייבות למחיר קבוע לשנה" כבר נותנת סיבה להקליק.

אל תמדדו ערוץ חדש אחרי שבוע בלבד, במיוחד אם מחזור המכירה שלכם נמשך חודש או יותר.

אל תערבבו קהלים חמים וקרים באותו קמפיין אם אתם רוצים להבין מה באמת עובד.

אל תתנו לקריאייטיב חלש לקבוע עבורכם ש"פלטפורמה לא עובדת".

שאלות נפוצות



האם מודעות ב-Google AI Mode יחליפו את החיפוש הרגיל?

לא בזמן הקרוב. החיפוש הרגיל ממשיך להיות ערוץ חזק מאוד לביקוש קיים ולשאילתות מסחריות ברורות, במיוחד
בשירותים מקומיים ובמוצרים עם כוונת רכישה מיידית. AI Mode צפוי להשלים את החיפוש יותר מאשר למחוק אותו.

למי מתאים להתחיל קודם עם פרסום ברשת החיפוש של גוגל?

לעסקים שיש להם שירות ברור, ביקוש קיים ויכולת לסגור לידים מהר, חיפוש הוא לרוב נקודת פתיחה נכונה יותר. זה כולל
עורכי דין, מרפאות, טכנאים, מוסכים, קורסים מקצועיים ועסקים מקומיים שרוצים תוצאות מדידות יחסית כבר מהחודש

הראשון.

כמה תקציב צריך כדי לבדוק ערוצי AI בצורה רצינית?

אין מספר קסם, אבל צריך תקציב שמאפשר גם נפח נתונים וגם זמן למידה. לעסק קטן, בדרך כלל עדיף קודם לייצב
חיפוש ורימרקטינג ורק אחר כך להקצות חלק מבוקר לניסוי, לעיתים 10% עד 20% מהתקציב הכולל, בהתאם לגודל

החשבון ולרמת הסיכון שהעסק יכול לשאת.

איך יודעים אם ליד מ-AI או מסושיאל באמת טוב יותר מליד מחיפוש?

בודקים מה קורה אחרי ההשארת פרטים, לא רק לפניה עצמה. משווים יחס מענה, הגעה לפגישה, סגירה, גובה עסקה
ורווחיות. אם יש לכם CRM או אפילו גיליון מסודר עם תיעוד, אפשר לראות מהר מאוד אילו מקורות מייצרים לקוחות ולא

רק טפסים.

האם כדאי לשלב גם פייסבוק ואינסטגרם אם אני כבר מפרסם בגוגל?

במרבית המקרים כן, בתנאי שיש מסר עקבי ומדידה מסודרת. גוגל קוטף כוונה קיימת, בעוד פייסבוק ואינסטגרם יכולים
ליצור ביקוש, לחמם קהלים ולהחזיר מתלבטים דרך רימרקטינג וקריאייטיב ויזואלי.

הבחירה בין מודעות ב-Google AI Mode לבין חיפוש קלאסי אינה שאלה של "מה חדש" אלא של התאמה עסקית. עסק
שמבין איפה הלקוח שלו נמצא, אילו שאלות הוא שואל, ואיך נראית מכירה רווחית, יקבל החלטות טובות יותר גם במדיה
וגם בתקציב. אם אתם מתכננים מהלך של קידום ממומן לעסקים ורוצים לבנות שילוב נכון בין חיפוש, AI, פייסבוק
ואינסטגרם, שווה להתחיל באבחון פשוט של נתוני ההמרה והצעת הערך שלכם, ורק אחר כך להרחיב לפורמטים נוספים.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.



�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

