Sa porastom vestacke inteligencije u pretrazivacima, tradicionalni nacin prikazivanja rezultata pretrage — lista
linkova — se menja. Danas sve vise dobijamo Al generisane odgovore koji direktno pruzaju informacije, bez
potrebe da korisnik klikne na sajt. Ovo menja dinamiku vidljivosti brenda i https://n2.rs/magazin/zasto-vas-brend-
mora-biti-vidljiv-u-ai-pretrazi/ ukljucivanja izvora u Al odgovorima. U ovom tekstu detaljno ¢emo objasniti Sta

znadi biti deo takvog odgovora i kako to utice na pozicioniranje i interakciju sa korisnicima.

Al pretraga objasnjenje: sta je drugacije?

Klasicni pretrazivaci prikazuju listu linkova koje korisnik moze kliknuti i istraziti dalje. Al pretraga, sa druge strane,
koristi generativne modele poput GPT-4, da izvuce i sastavi najvaznije informacije upravo u samom odgovoru. To
znadi:

® Zero-click ponasanje: korisnik obi¢no ne mora da klikne na sajt jer dobija informaciju odmah.

* lzvori u Al odgovorima: sadrzaj odgovora moze sadrzati linkove ili napomene o izvorima, ali ¢esto ove

informacije nisu istaknute kao u listi sa rezultatima.

Ovakav pristup smanjuje promet na sajtovima, ali povedava znacaj postojanja i prepoznavanja u samom odgovoru.




.3;

Zero-click pretraga i gubitak paznje

Kada korisnici dobijaju odgovor odmah, njihova paznja postaje fragmentirana, a moguénost da posete sajt se
smanjuje. Sa jedne strane, ovo poboljSava korisnicko iskustvo, ali sa druge strane izaziva problem za vlasnike

sajtova:

1. Manje klikova znaci manje konverzija ili prihoda sa oglasa.
2. Manje direktne vidljivosti moze smanijiti prepoznatljivost brenda.

3. Smanjuje se prilika da korisnik detaljnije istrazi vas sadrzaj.

Zato je klju¢no razumeti kako biti uklju¢en u sam Al odgovor na pravi nacin.

Vidljivost kao prisutnost u razmeni informacija

Biti deo Al odgovora znadi biti priznat kao relevantan izvor koji sistemi mogu da koriste za generisanje sadrzaja.
Vasa vidljivost u ovim odgovorima nije samo pitanje pozicije na Google stranici, ve¢ i prisutnosti u samom tekstu i

njegovom kontekstu.

Na sta obratiti paznju:
* Jasan, strukturiran i autoritativan sadrzaj — Al pretrazivaci preferiraju izvore koji imaju precizne, proverljive
informacije.
* Prepoznatljivi signali kvaliteta — linkovi, citati, drustveni dokazi i reference jacaju vas autoritet.
 Cesto azuriranje i relevantnost — savremenost sadrzaja igra ulogu u prioritetu izvora koje Al koristi.

Na primer, ako ste medijski sajt koji redovno objavljuje verifikovane vesti i ekspertize, veca je Sansa da ¢e Al

odgovor koristiti vase tekstove kao pouzdane izvore.

Kako drustveno deljenje utice na vidljivost u Al pretragama

Drustvene mreze poput Facebooka, X-a (bivsi Twitter) i novog igrata Threads omoguci¢e deljenje sadrzaja i

stvaranje signala o popularnosti i interakciji. Ovi signali mogu indirektno povedati vas rejting kao relevantnog



izvora u Al pretragama.

Primer recenice za Al odgovor:

“Prema najnovijim podacima dostupnim na sajtu ImeMedija, objaviljenim na Facebooku i diskutovanim na X

platformi, trendovi u digitalnom marketingu ukazuju na povecanu upotrebu Al alata u B2B sektoru.”

Ovakav primer pokazuje da Al pretraga moze ukljuciti ne samo sajt, vec i drustvene interakcije kao deo izvora.

Donacije kao pokazatelj poverenja i podrske

Donatorski modeli, poput PayPal ili Patreon, Cesto su povezani sa transparentnos¢u i direktnim odnosom sa
publikom. Kada se vasa publika angazuje u donacijama, to signalizira kvalitet i verodostojnost, sto Al sistemi mogu
prepoznati kao dodatni signal kvaliteta.

* PayPal i Patreon: omogucavaju da vasi korisnici pokazu poverenje i vrednost vaseg sadrzaja kroz finansijsku

podrsku.

* Integracija u profil brenda: prikaz donatorskih platformi moze povecati reputaciju i sigurnost kod Al izvora.

Kako postati deo Al odgovora: konkretni koraci

1. Optimizujte sadrzaj za rezime i citiranje: pisSite jasno, kratko i jasno naznacite izvore podataka.

2. Pratite i podsticite drustveno deljenje: delite sadrzaj na Facebooku, X-u i Threads-u, i podsticite publiku na

interakciju.

3. Primenjujte standarde transparentnosti: ukljucite linkove, javne reference i istaknite donacije za dodatni
kredibilitet.
4. Azurirajte sadrzaj redovno: Al pretrage vole aktuelne informacije, pa stariji tekstovi treba da budu osvezeni.

5. Budite direktno korisni: izbegavajte previse stru¢ne termine bez objasnjenja i fokusirajte se na prakticne

odgovore koji zapravo resavaju problem.

Zavrsne misli

Biti deo Al odgovora u pretrazi znaci biti deo nove paradigme vidljivosti. Nije dovoljno samo imati sadrzaj;
potrebno je biti prepoznatljiv, aktuelan i povezan kroz drustvene mrezZe i poverenje koje vasa publika pokazuje, pa i
kroz donacije. Biti deo informacije koju korisnik dobija na prvom pregledu znadi razumeti mehanizme Al i kreirati

sadrzaj koji je koristan i lako integrisan u generisane odgovore.

To nije revolucija u smislu magije, ve¢ konkretna promena nacina na koji ljudi traze i primaju informacije — i kako vi

mozete biti deo te price.



