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Google Ads czy SEO – co wybrać, gdy budżet
marketingowy jest ograniczony?
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Masz kilka tysięcy złotych miesięcznie i musisz zdecydować, gdzie je skierować.

Google Ads daje ruch szybko, ale kończy się razem z budżetem. SEO buduje się

wolno, ale potem pracuje bez dodatkowych kosztów za kliknięcie. Który kanał

wybrać jako pierwszy – zależy od branży, cyklu sprzedaży i tego, ile czasu możesz

czekać na zwrot.

Ile to naprawdę kosztuje – widełki, które warto znać
przed decyzją

Zanim porównasz Google Ads z SEO, potrzebujesz punktu odniesienia w złotówkach, nie

w ogólnikach. Poniższe widełki są orientacyjne – przesuwają się w górę, gdy branża jest

konkurencyjna, rynek to duże miasto, a Ty chcesz szybkich efektów. W dół – gdy działasz

lokalnie, w niszy albo akceptujesz dłuższy horyzont.

Pozycja kosztowa Google Ads (mies.) SEO (mies.) Obsługa agencji / specjalisty 800–2 500 zł 1 500–4

000 zł Budżet reklamowy (media) 1 000–10 000+ zł 0 zł (brak opłat za kliknięcie) Treści i

optymalizacja strony zwykle wliczone w obsługę 500–2 000 zł osobno lub w pakiecie Czas do

pierwszych wyników 1–7 dni 4–8 tygodni (pierwsze sygnały) Czas do stabilnego ruchu natychmiast,

ale płatny 2–4 miesiące Co dzieje się po wstrzymaniu ruch spada do zera pozycje utrzymują się

(stopniowo)

Ukryty koszt, o którym rzadko mówią na starcie W Google Ads płacisz za każde
kliknięcie – niezależnie od tego, czy wizyta zamienia się w klienta. Przy słowach
kluczowych z drogich branż (prawo, finanse, usługi medyczne, remonty) koszt
jednego kliknięcia w Warszawie wynosi orientacyjnie 8–35 zł. Jeśli Twoja strona nie

konwertuje, przepalasz budżet bez efektu sprzedażowego. SEO nie ma tego kosztu
zmiennego, ale wymaga nakładu z góry – za treści, techniczne poprawki i czas
specjalisty – zanim zobaczysz jakikolwiek ruch.



Kiedy zacząć od Google Ads, a kiedy od SEO – decyzja
przez pryzmat czasu i branży

Pytanie Google Ads czy SEO najłatwiej rozstrzygnąć przez dwa filtry: jak szybko

potrzebujesz klientów i jak długo trwa Twój cykl zakupowy. Jeśli sprzedajesz usługę

awaryjną – hydraulik, pomoc drogowa, naprawa AGD – klient szuka i kupuje tego samego

dnia. Google Ads trafia w ten moment precyzyjnie. SEO też docelowo przyniesie ruch na

takie frazy, ale przez pierwsze miesiące Twoja strona może być niewidoczna, a klienci

trafiają do konkurencji.

Odwrotna logika działa w e-commerce z szerokim asortymentem albo w B2B, gdzie klient

porównuje oferty przez tygodnie. Tu SEO buduje widoczność na dziesiątki fraz

informacyjnych i porównawczych, które Google Ads obsłużyłby za ogromny budżet.
Pozycjonowanie sklepu na frazy z długiego ogona – czyli

https://widocznoscwsieci26.cloudhinter.com/posts/slownik-poczatkujacego-25-pojec-

ktore-uslyszysz-od-agencji-marketingowej szczegółowe zapytania, np. biurko narożne 160

cm dąb – jest często tańsze w przeliczeniu na pozyskanego klienta niż kampania płatna na

te same słowa. Warto też pamiętać, że branża SEO zmienia się: pozycjonowanie pod AI i

widoczność w odpowiedziach modeli językowych to temat, który zaczyna mieć realny

wpływ na ruch organiczny już teraz.

Trzy sytuacje, w których wybór złego kanału kosztuje podwójnie Po pierwsze:
uruchamiasz Google Ads na stronę, która nie ma jasnego wezwania do działania ani
numeru telefonu w widocznym miejscu. Płacisz za kliknięcia, które nie zamieniają się
w zapytania. Po drugie: inwestujesz w SEO, gdy Twoja firma potrzebuje klientów w

ciągu 30 dni – np. masz lukę finansową albo sezonowy produkt. Pozycjonowanie nie
jest narzędziem ratunkowym. Po trzecie: łączysz oba kanały przy budżecie poniżej 3
000 zł miesięcznie – rozpraszasz środki tak, że żaden z nich nie osiąga masy
krytycznej potrzebnej do efektu. Lepiej wybrać jeden i zrobić go porządnie.

Najczęstsze pytania

1. Czy mogę zacząć od Google Ads i przejść na SEO później?
Tak i to częsty scenariusz. Google Ads daje szybki ruch i dane o tym, które frazy konwertują. Te
dane możesz potem wykorzystać przy planowaniu SEO – wiesz, co szukają klienci, którzy

faktycznie kupują. Przejście nie jest automatyczne: SEO wymaga osobnego budżetu i osobnego
czasu. Nie zakładaj, że wyłączysz reklamy w momencie, gdy SEO zacznie działać – te dwa kanały
przez kilka miesięcy będą musiały działać równolegle.
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2. Ile miesięcznie muszę wydać, żeby SEO miało sens?
Orientacyjnie: poniżej 1 500 zł miesięcznie za obsługę trudno mówić o systematycznej pracy –

brakuje budżetu na treści, techniczne wdrożenia i link building jednocześnie. To nie znaczy, że
taniej się nie da nic zrobić, ale zakres będzie bardzo wąski i efekty przyjdą wolniej. Koszt rośnie

wraz z konkurencyjnością branży i ambicją fraz, na które chcesz być widoczny.

3. Czy wyniki Google Ads są pewne, a SEO niepewne?
Odwrotnie niż się wydaje. Google Ads daje pewność ruchu, ale nie pewność zysku – koszt

kliknięcia może rosnąć, a konwersja zależy od strony i oferty. SEO jest niepewne co do czasu
efektów, ale jeśli pozycje są zbudowane, ruch jest bezkosztowy per kliknięcie. Żaden z kanałów

nie gwarantuje sprzedaży – obydwa wymagają dobrej strony i dobrej oferty.

4. Czy SEO vs Google Ads to wybór na zawsze?
Nie. Większość firm docelowo korzysta z obu. Pytanie dotyczy kolejności i proporcji przy

ograniczonym budżecie. Kiedy SEO zaczyna generować stabilny ruch organiczny, Google Ads
można ograniczyć do kampanii sezonowych, promocji albo fraz, na które pozycja organiczna jest
trudna do zdobycia. To decyzja do przeglądu co kilka miesięcy, nie raz na zawsze.

Jeśli interesuje Cię, jak Twoja strona może być widoczna nie tylko w klasycznych wynikach,

ale też w odpowiedziach AI, pozycjonowanie pod AI to osobny temat – coraz bardziej

istotny przy planowaniu strategii na 2026 i 2027 rok. Warto mieć to na uwadze, zanim
zdecydujesz, w jakim kierunku rozwijać treści na stronie.

Jeśli chcesz zobaczyć, jak wygląda zakres i wycena dopasowana do Twojej branży, sprawdź

ofertę agencji marketingowej – Boostwave wycenia projekty z jasnym zakresem i

mierzalnymi elementami, bez ogólnych obietnic.

Podsumowanie: jak podjąć tę decyzję bez żałowania

Jeśli potrzebujesz klientów w ciągu 30 dni i masz budżet na media – zacznij od Google Ads,

ale zadbaj o stronę, zanim uruchomisz kampanię. Jeśli masz horyzont 6 miesięcy i chcesz
zbudować ruch, który nie zniknie po wyłączeniu budżetu – zacznij od SEO i bądź gotowy na

brak spektakularnych efektów przez pierwsze 2 miesiące. Przy budżecie poniżej 3 000 zł
miesięcznie nie próbuj robić obu kanałów naraz. Wybierz jeden, oceń efekty po 3

miesiącach i dopiero wtedy rozszerzaj. To mniej ekscytująca strategia niż wszystko naraz, ale
znacznie mniej kosztowna w błędach.

Nie wiesz, który kanał wybrać dla swojej branży?

▶ Przeanalizujemy Twoją sytuację i powiemy wprost, od czego zacząć – bez zobowiązań i bez

ogólników.: Bezpłatna wycena
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Boostwave — agencja marketingowa z Warszawy, która zamienia widoczność w Google i w odpowiedziach AI w

realne zapytania od klientów.

ℹ️ Transparentność treści (AI): Artykuł został wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,
a następnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespół Boostwave. Informację
publikujemy zgodnie z zasadą przejrzystości wynikającą z art. 50 rozporządzenia UE 2024/1689 (AI Act).
· https://boostwave.pl/

Eksperci Pozycjonowania BoostWave

Jesteśmy ekspertami SEO, specjalizująca się w pomaganiu warszawskim firmom zdobywać
TOP3 w Google. Zamiast pustych obietnic, oferujemy skuteczne strategie SXO.
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