
ทุกวันนี้ รั บทำ seeding คนไทยส่วนใหญ่ เชื่อรีวิ วจากคนจริงมากกว่าโฆษณาตรง ๆ การพึ่งพาโฆษณาอย่างเดียวจึงเริ่มไม่ได้
ผลเท่าเดิม เพราะความน่าเชื่อถือเกิดจากการถูกพูดถึงซ้ำ ๆ ในหลายที่ จึงไม่แปลกที่ธุรกิจยุคใหม่จะหันมาใช้  รับทำ seeding
เป็ นอาวุธหลักทางการตลาด Seeding ทำงานอย่างไร และทำไมถึงสำคัญ การทำ Seeding คือการหว่านเมล็ดพันธุ์ของข้ อมูล
ลงในพื้นที่ออนไลน์ ไม่ว่าจะเป็ นเว็บบอร์ด กลุ่มเฟซบุ๊ก คอมเมนต์ใต้ โพสต์ บล็อก หรือเว็บรีวิ ว โดยเขียนในน้ำเสียงของผู้ ใช้ จริง
ไม่ใช่โฆษณาแข็ง ๆ ต่างจากโฆษณาที่หยุดจ่ายแล้ วหายไป กระทู้ และบทความจะยังถูกค้ นเจอได้ อีกหลายปี  และช่วยให้ ชื่อ
แบรนด์ปรากฏในหน้ าค้ นหามากขึ้น แบบไหนที่ควรใช้ บริการรับทำ Seeding - ค้ นชื่อแบรนด์ใน Google แล้ วแทบไม่เจอใครพูด
ถึง - มีรีวิ วเชิงลบค้ างอยู่หน้ าแรกและอยากดันข้ อมูลที่ถูกต้ องขึ้นมา - เตรียมเปิดสาขาหรือแคมเปญใหญ่ - ค่าโฆษณาแพงขึ้น
ทุกปีจนอยากหาช่องทางที่ต้ นทุนต่อคนถูกลง - ขายสินค้ าที่ลูกค้ าต้ องหาข้ อมูลนาน เช่น อสังหาฯ คลินิก ประกัน หรือคอร์ส
เรียน รูปแบบงาน Seeding ที่นิยมใช้  1. Research & Strategy ขั้ นตอนแรกที่ห้ ามข้ าม คือ การทำความเข้ าใจสินค้ า คู่แข่ง และ
คำค้ นที่ลูกค้ าใช้ จริง ก่อนจะแปลงเป็ นหัวข้ อคอนเทนต์เป็ นสิบ ๆ ชิ้น 2. เขียนเนื้อหาให้ เหมือนคนจริง เราจะสร้ างงานเขียนแบบ
สปินเนื้อหาเพื่อไม่ให้ ซ้ำกัน ครอบคลุมทั้ ง seeding บทความ และการสนทนาแบบสั้ น เพื่อให้ บทสนทนาดูสมจริงและไม่ถูกมอง
ว่าเป็ นสแปม 3. การกระจายลงช่องทางที่ใช่ โพสต์ผิดที่คือการเผาเงินทิ้ง ธุรกิจ B2B อาจได้ ผลดีกว่าบนบล็อกและ LinkedIn
การปล่อยพร้ อมกันทีเดียวมักดูผิดธรรมชาติ 4. ต่อยอดสู่การค้ นหา เราจะสอดแทรกคีย์เวิ ร์ดอย่างเป็ นธรรมชาติ บางแพ็กเกจรวม
งานรับทำ backlink คุณภาพจากเว็บที่เกี่ยวข้ อง ผลจึงกลายเป็ นทั้ งแบรนด์และทราฟฟิก 5. วัดผลได้ จริง รายงานที่ดีควรบอก
มากกว่าจำนวนโพสต์ ตั้ งแต่ลิงก์งานทุกชิ้น สถิติการมีส่วนร่วม ไปจนถึงทราฟฟิกที่เข้ าเว็บ ทำเองได้ ไหม หรือควรจ้ าง การทำ
เองไม่ใช่เรื่องผิด แต่สุดท้ ายมักติดอยู่ที่ ไม่มีเวลาเขียนต่อเนื่อง เนื้อหาซ้ำจนถูกลบ และไม่รู้ ว่าควรโพสต์ที่ไหน ทีมงานมือ
อาชีพ มีทั้ งเครือข่ายบัญชีที่มีอายุ ระบบสปินเนื้อหา และคลังหัวข้ อ ทำให้ ผลลัพธ์มาเร็วกว่าและปลอดภัยกว่า เช็กลิสต์ก่อน
ตัดสินใจจ้ าง 1. ดูงานเก่าว่าเนื้อหาอ่านลื่นหรือไม่ 2. ระวังเจ้ าที่ใช้ ข้ อความเดียวโพสต์ซ้ำร้ อยที่ 3. ขอตัวอย่างรายงานก่อนเซ็น
สัญญา 4. ระวังคำสัญญาว่าจะติดอันดับ 1 ภายในสัปดาห์เดียว 5. ถูกที่สุดมักแลกมาด้ วยเนื้อหาขยะ ผลลัพธ์ที่ควรคาดหวังและ
กรอบเวลา โดยทั่วไป เดือนที่หนึ่งเน้ นสร้ างปริมาณการพูดถึง เดือนที่สองเริ่มเห็นกระทู้ ติ ดหน้ าค้ นหา ยิ่งทำต่อเนื่อง ต้ นทุนต่อ
ผลลัพธ์ยิ่งลดลง สรุป การทำ seeding ไม่ใช่ทางลัด แต่เป็ นการลงทุนระยะยาว เมื่อไรที่คุณอยากให้ แบรนด์มีเสียงในตลาด
บริการรับทำ seeding คือคำตอบที่คุ้ มค่า ทักหาเราเพื่อวางแผน seeding ที่เหมาะกับงบของคุณ ตลอด 24 ชั่วโมง

https://seeedly.com/

