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Miesieczny raport SEO: narzedzie
kontroli, nie dokument sprzedazowy
agencji

Zespot Boostwave

Wtasciciel firmy dostaje od agencji plik PDF z wykresem rosnacym w gore i
czuje, ze wszystko idzie dobrze. Trzy miesiace pozniej okazuje sie, ze ruch
wzrost, ale sprzedaz nie drgneta. Ten artykut pokazuje, ktore dane musza

by¢ w raporcie co miesigc i jak odrozni¢ raport kontrolny od materiatu

wizerunkowego agencji.

I Skad sie bierze raport bez wartosci informacyjnej

Agencja SEO ma naturalng motywacje do pokazywania tego, co wyglada dobrze. Wzrost
liczby fraz w TOP50, przyrost sesji organicznych, nowe linki — to dane tatwe do zebrania i
tadnie wygladajace na wykresie. Problem pojawia sie wtedy, gdy te liczby nie maja

zadnego przetozenia na to, co dzieje sie z biznesem.

Raport kontrolny dziata inaczej. Jego zadaniem nie jest pokazanie, ze agencja pracuje,
ale umozliwienie oceny, czy praca przynosi efekt. Roznica jest fundamentalna: jeden

dokument jest pisany dla relacji z klientem, drugi — dla decyzji biznesowej.

Widoczno$¢ organiczna Zbiorcza miara obecnosci domeny w wynikach wyszukiwania
— zwykle wyrazona jako liczba fraz w okreslonych
przedziatach pozycji (TOP3, TOP10, TOP50). Sama widocznos¢
nic nie moéwi o jakosci ruchu ani o tym, czy frazy przyciagaja
potencjalnych klientow.

Sesje organiczne (GA4) Liczba wizyt z bezptatnych wynikéw wyszukiwania
zarejestrowanych przez Google Analytics 4. Wzrost sesji bez
analizy zrédta i zachowania uzytkownika moze maskowac

ruch z fraz niezwiazanych z oferta.

Konwersja z kanatu Zdarzenie lub sekwencja zdarzen w GA4 uznana za

organicznego wartosciowe dziatanie uzytkownika — wypetnienie



formularza, zakup, potaczenie telefoniczne. To jedyna miara

taczaca SEO z realnym wynikiem biznesowym.

Techniczne SEO Obszar obejmujacy indeksacje, szybkosc tadowania, strukture
URL, dane strukturalne i crawlowalnosc witryny. Btedy
techniczne moga niwelowac efekty pracy contentowej i
linkbuildingowej — dlatego raport powinien sygnalizowac ich

stan, nie tylko potwierdzad, ze praca byta wykonana.

Z praktyki (dane uproszczone)

Sklep internetowy z branzy wyposazenia wnetrz otrzymywat co miesiac raport
pokazujacy wzrost widocznosci o kilkanascie procent kwartat do kwartatu. Po osmiu
miesigcach wspotpracy wtasciciel sklepu zestawit te dane z GA4 i zauwazyt, ze sesje
organiczne rosng, ale wspotczynnik konwersji z tego kanatu spadt z 1,8% do 0,9%.
Agencja optymalizowata frazy informacyjne — poradniki i inspiracje — ktoére
przyciagaty czytelnikow, nie kupujacych. Raport nie zawierat podziatu na frazy
transakcyjne i informacyjne ani danych o konwersjach wedtug zrodta ruchu. Zmiana
zakresu raportowania i przestawienie priorytetu na frazy z intencja zakupowa
zajety kolejne trzy miesigce. Efekty widoczne w sesji i sprzedazy trudno byto

rozdzieli¢, bo zmiany zachodzity rownolegle — co jest typowa sytuacja w SEO.

I Lista wskaznikow obowiazkowych w raporcie SEO

V'Liczba sesji organicznych z podziatem na miesigce (trend, nie jednorazowy
wynik) — dane z GA4, nie z narzedzi agencji

v Konwersje z kanatu organicznego: liczba i wartos¢, jesli sklep internetowy — bez
tego raport nie ocenia skutecznosci SEO

v'Widocznos¢ w podziale na grupy fraz: transakcyjne osobno, informacyjne osobno

— sumaryczny wykres ukrywa strukture

V'Stan techniczny witryny: liczba btedéw crawlowania, strony z btedem 4xx lub

5xx, problemy z indeksacja — minimum raz na miesiac

v'Zrealizowane dziatania w danym miesigcu z przypisaniem do konkretnych URL-i

lub sekcji serwisu — nie ogdlny opis kategorii prac

Vv'Plan na kolejny miesiac z mierzalnymi celami — bez tego nie ma podstawy do

oceny raportu za nastepny okres




v'Poréwnanie z poprzednim miesigcem i analogicznym miesigcem rok wczesniej —

sezonowos¢ potrafi ukryc realny regres

Sygnaty, ze raport jest dokumentem marketingowym, nie kontrolnym: Brak
danych o konwersjach przy obecnosci danych o ruchu. Wykresy bez osi liczbowych
lub z przesunieta osig Y. Sekcja sukceséw bez sekcji probleméw i ryzyk. Dane
wytacznie z narzedzi agencji, bez odniesienia do GA4 lub Google Search Console.

Ogolne opisy prac bez przypisania do konkretnych podstron.

Google Search Console i GA4 sg bezptatne i dostepne dla wtasciciela domeny. Raport
agencji SEO powinien byc spdjny z danymi w tych narzedziach — jesli liczby sie nie
zgadzaja, agencja powinna wyjasnic¢ roznice metodologiczna. Brak wyjasnienia to sygnat,

Ze raport nie jest oparty na danych zrodtowych.

To, jak szybko widocznosc przektada sie na ruch i przychody, zalezy od wielu czynnikéw —
to osobne zagadnienie opisane w innym miejscu, bo wymaga analizy Sciezki od pozycji

do klikniecia i od klikniecia do zakupu.

I Najczestsze pytania

1. Czy agencja SEO powinna dostarczac raport co miesiac, czy rzadziej?

Miesieczny rytm jest standardem branzowym i ma uzasadnienie praktyczne: SEO zmienia sie
powoli, ale niektore problemy techniczne — jak btedy indeksacji po aktualizacji witryny —
wymagaja szybkiej reakcji. Raport kwartalny jest zbyt rzadki, by stuzy¢ jako narzedzie kontroli.
Cotygodniowe raporty przy stabilnej kampanii sa przerostem formy i nie wnosza nowych

informacji.

2. Co zrobig, jesli agencja nie chce udostepni¢ dostepu do GA4 ani GSC?

Dostep do Google Analytics 4 i Search Console nalezy do wtasciciela domeny — agencja moze
miec dostep do tych kont, ale nie powinna by¢ jedynym podmiotem, ktory te dane widzi. Jesli
agencja odmawia lub utrudnia dostep do kont z danymi zrédtowymi, jest to powazny problem

proceduralny, niezaleznie od jakosci samego raportu.

Chcesz sprawdzié¢, czy Twoj obecny raport SEO zawiera dane potrzebne

do oceny agencji?


https://poradnik-pingowanie-seo.tearosediner.net/pozycjonowanie-sklepu-internetowego-rozni-sie-od-pozycjonowania-strony-uslugowej

Boostwave przeanalizuje strukture raportowania i wskaze, ktorych danych brakuje, by ocena

byta mozliwa bez domystow.: Umow bezptatng konsultacje

Transparentnosc tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespot Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci https://poradnik-pingowanie-
seo.tearosediner.net/pozycjonowanie-sklepu-internetowego-rozni-sie-od-pozycjonowania-strony-
uslugowej wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act). - https://boostwave.pl
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