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Google Ads czy SEO - co wybra¢, gdy budzet
marketingowy jest ograniczony?

Zesp6t Boostwave - Ostatnia aktualizacja: sierpien 2026 - Czas czytania: ok. 5 min

Masz kilka tysiecy ztotych miesiecznie i musisz zdecydowac, gdzie je skierowac.
Google Ads daje ruch szybko, ale kohczy sie razem z budzetem. SEO buduje sie
wolno, ale potem pracuje bez dodatkowych kosztow za klikniecie. Ktéry kanat
wybrac jako pierwszy — zalezy od branzy, cyklu sprzedazy i tego, ile czasu mozesz

czekac na zwrot.

lle to naprawde kosztuje — widetki, ktére warto znac
przed decyzja

Zanim poréwnasz Google Ads z SEO, potrzebujesz punktu odniesienia w ztotdwkach, nie
w ogdlnikach. Ponizsze widetki sa orientacyjne — przesuwaja sie w gore, gdy branza jest
konkurencyjna, rynek to duze miasto, a Ty chcesz szybkich efektow. W doét — gdy dziatasz

lokalnie, w niszy albo akceptujesz dtuzszy horyzont.

Pozycja kosztowa Google Ads (mies.) SEO (mies.) Obstuga agencji / specjalisty 800-2 500 zt 1 5004
000 zt Budzet reklamowy (media) 1 000-10 000+ zt O zt (brak optat za klikniecie) Tresci i
optymalizacja strony zwykle wliczone w obstuge 500-2 000 zt osobno lub w pakiecie Czas do
pierwszych wynikow 1-7 dni 4-8 tygodni (pierwsze sygnaty) Czas do stabilnego ruchu natychmiast,
ale ptatny 2-4 miesigce Co dzieje sie po wstrzymaniu ruch spada do zera pozycje utrzymuja sie

(stopniowo)

Ukryty koszt, o ktorym rzadko moéwia na starcie W Google Ads ptacisz za kazde
klikniecie — niezaleznie od tego, czy wizyta zamienia sie w klienta. Przy stowach
kluczowych z drogich branz (prawo, finanse, ustugi medyczne, remonty) koszt
jednego klikniecia w Warszawie wynosi orientacyjnie 8-35 zt. Jedli Twoja strona nie
konwertuje, przepalasz budzet bez efektu sprzedazowego. SEO nie ma tego kosztu
zmiennego, ale wymaga naktadu z géry — za tresci, techniczne poprawki i czas

specjalisty — zanim zobaczysz jakikolwiek ruch.



Kiedy zaczac¢ od Google Ads, a kiedy od SEO - decyzja
przez pryzmat czasu i branzy

Pytanie Google Ads czy SEO najtatwiej rozstrzygna¢ przez dwa filtry: jak szybko
potrzebujesz klientow i jak dtugo trwa Twdj cykl zakupowy. Jesli sprzedajesz ustuge
awaryjna — hydraulik, pomoc drogowa, naprawa AGD - klient szuka i kupuje tego samego
dnia. Google Ads trafia w ten moment precyzyjnie. SEO tez docelowo przyniesie ruch na
takie frazy, ale przez pierwsze miesigce Twoja strona moze by¢ niewidoczna, a klienci

trafiajg do konkurencji.

Odwrotna logika dziata w e-commerce z szerokim asortymentem albo w B2B, gdzie klient
poréwnuje oferty przez tygodnie. Tu SEO buduje widocznos¢ na dziesigtki fraz
informacyjnych i poréwnawczych, ktore Google Ads obstuzytby za ogromny budzet.
Pozycjonowanie sklepu na frazy z dtugiego ogona - czyli
https://widocznoscwsieci26.cloudhinter.com/posts/slownik-poczatkujacego-25-pojec-

ktore-uslyszysz-od-agencji-marketingowej szczegotowe zapytania, np. biurko narozne 160
cm dgb — jest czesto tansze w przeliczeniu na pozyskanego klienta niz kampania ptatna na
te same stowa. Warto tez pamiegtac, ze branza SEO zmienia sie: pozycjonowanie pod Al i
widocznos¢ w odpowiedziach modeli jezykowych to temat, ktéry zaczyna miec realny

wptyw na ruch organiczny juz teraz.

Trzy sytuacje, w ktorych wyboér ztego kanatu kosztuje podwojnie Po pierwsze:
uruchamiasz Google Ads na strone, ktdra nie ma jasnego wezwania do dziatania ani
numeru telefonu w widocznym miejscu. Ptacisz za klikniecia, ktére nie zamieniaja sie
w zapytania. Po drugie: inwestujesz w SEO, gdy Twoja firma potrzebuje klientéw w
ciggu 30 dni — np. masz luke finansowa albo sezonowy produkt. Pozycjonowanie nie
jest narzedziem ratunkowym. Po trzecie: taczysz oba kanaty przy budzecie ponizej 3
000 zt miesiecznie — rozpraszasz srodki tak, ze zaden z nich nie osiagga masy

krytycznej potrzebnej do efektu. Lepiej wybrac jeden i zrobi¢ go porzadnie.

I Najczestsze pytania

1. Czy moge zaczac od Google Ads i przejs¢ na SEO pozniej?

Tak i to czesty scenariusz. Google Ads daje szybki ruch i dane o tym, ktore frazy konwertuja. Te
dane mozesz potem wykorzysta¢ przy planowaniu SEO — wiesz, co szukajg klienci, ktorzy
faktycznie kupuja. Przejscie nie jest automatyczne: SEO wymaga osobnego budzetu i osobnego
czasu. Nie zaktadaj, ze wytaczysz reklamy w momencie, gdy SEO zacznie dziata¢ — te dwa kanaty

przez kilka miesiecy beda musiaty dziata¢ rownolegle.
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2. lle miesiecznie musze wyda¢, zeby SEO miato sens?

Orientacyjnie: ponizej 1 500 zt miesiecznie za obstuge trudno moéwic¢ o systematycznej pracy —
brakuje budzetu na tresci, techniczne wdrozenia i link building jednoczesnie. To nie znaczy, ze
taniej sie nie da nic zrobi¢, ale zakres bedzie bardzo waski i efekty przyjda wolniej. Koszt rosnie

wraz z konkurencyjnoscig branzy i ambicja fraz, na ktére chcesz by¢ widoczny.

3. Czy wyniki Google Ads sa pewne, a SEO niepewne?

Odwrotnie niz sie wydaje. Google Ads daje pewnos$¢ ruchu, ale nie pewnos¢ zysku — koszt
klikniecia moze rosna¢, a konwersja zalezy od strony i oferty. SEO jest niepewne co do czasu
efektow, ale jesli pozycje sg zbudowane, ruch jest bezkosztowy per klikniecie. Zaden z kanatéw

nie gwarantuje sprzedazy — obydwa wymagaja dobrej strony i dobrej oferty.

4. Czy SEO vs Google Ads to wybor na zawsze?

Nie. Wiekszos¢ firm docelowo korzysta z obu. Pytanie dotyczy kolejnosci i proporcji przy
ograniczonym budzecie. Kiedy SEO zaczyna generowac stabilny ruch organiczny, Google Ads
mozna ograniczy¢ do kampanii sezonowych, promocji albo fraz, na ktére pozycja organiczna jest

trudna do zdobycia. To decyzja do przegladu co kilka miesiecy, nie raz na zawsze.

Jesli interesuje Cie, jak Twoja strona moze by¢ widoczna nie tylko w klasycznych wynikach,
ale tez w odpowiedziach Al, pozycjonowanie pod Al to osobny temat — coraz bardziej
istotny przy planowaniu strategii na 2026 i 2027 rok. Warto mie¢ to na uwadze, zanim

zdecydujesz, w jakim kierunku rozwijac tresci na stronie.

Jesli chcesz zobaczy¢, jak wyglada zakres i wycena dopasowana do Twojej branzy, sprawdz
oferte agencji marketingowej — Boostwave wycenia projekty z jasnym zakresem i

mierzalnymi elementami, bez ogdélnych obietnic.

Podsumowanie: jak podjac te decyzje bez zatlowania

Jesli potrzebujesz klientdw w ciggu 30 dni i masz budzet na media — zacznij od Google Ads,
ale zadbaj o strone, zanim uruchomisz kampanie. Jesli masz horyzont 6 miesiecy i chcesz
zbudowad ruch, ktory nie zniknie po wytaczeniu budzetu — zacznij od SEO i badz gotowy na
brak spektakularnych efektow przez pierwsze 2 miesigce. Przy budzecie ponizej 3 000 zt
miesiecznie nie prébuj robi¢ obu kanatdéw naraz. Wybierz jeden, ocen efekty po 3
miesigcach i dopiero wtedy rozszerzaj. To mniej ekscytujaca strategia niz wszystko naraz, ale

znacznie mniej kosztowna w btedach.

Nie wiesz, ktory kanat wybrac dla swojej branzy?

P Przeanalizujemy Twoja sytuacje i powiemy wprost, od czego zacza¢ — bez zobowigzan i bez

0golnikow.: Bezptatna wycena


https://widocznoscwsieci26.cloudhinter.com/posts/slownik-poczatkujacego-25-pojec-ktore-uslyszysz-od-agencji-marketingowej
https://widocznoscwsieci26.cloudhinter.com/posts/slownik-poczatkujacego-25-pojec-ktore-uslyszysz-od-agencji-marketingowej
https://widocznoscwsieci26.cloudhinter.com/posts/slownik-poczatkujacego-25-pojec-ktore-uslyszysz-od-agencji-marketingowej
https://widocznoscwsieci26.cloudhinter.com/posts/slownik-poczatkujacego-25-pojec-ktore-uslyszysz-od-agencji-marketingowej

Boostwave — agencja marketingowa z Warszawy, ktéra zamienia widocznos¢ w Google i w odpowiedziach Al w

realne zapytania od klientéw.

([l Transparentnosé tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligengj,
a nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespdt Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act).

- https://boostwave.pl/

Eksperci Pozycjonowania BoostWave

Jestesmy ekspertami SEO, specjalizujgca sie w pomaganiu warszawskim firmom zdobywac
TOP3 w Google. Zamiast pustych obietnic, oferujemy skuteczne strategie SXO.
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